Tapahtumatiedotus
Toimet ennen tapahtumaa

WWW-péaasivusto
Tapahtuman verkkotiedotuken aluki laaditaan tilaisuuden WWW-péaésivusto.
Sivulla tulee olla seuraavat elementit:

tiedot ja kuvaus tapahtumasta (ohjelma, aikataulu)
tapahtumapaikan osoite ja linkki karttaan

linkki séhkdéiseen ilmoittautumislomakkeeseen
"Share"/"Jaa" -nappula

"Remind me"/"Muistuta" -nappula

Sisaanheittosivut yhteisopalveluihin

Sosiaalisen median perusidea on se, ettd ihmiset jakavat verkon avulla tietoa
keskenaan. Niinp& seuraavaksi on suunniteltava verkon eri yhteisosivuille sisééanh
eittosivut. Niiden avulla yhteisopalvelujen kayttajat padsevat jakamaan helpolla
tavalla paasivuston tai sisdanheittosivun linkkia, jolloin tieto tapahtumassa leviaa
viidakkorummun tavoin (viraaliefekti).

Siséénheittosivu kannattaa tehdé ainakin laajemmin kaytettyihin verkon
yhteisopalveluihin kuten Facebook, X tai LinkedIn.

Sosiaalinen ilmoittautuminen
Tapahtuman ilmoittautumissivulle on mahdollista asentaa sovellus, joka levittda ilmoittautumisesta osallistujan verkkoyhteisoihin. Tallaista palvelua tarjoaa
mm. X. Kun henkil6 ilmoittautuu tapahtumaan, lahtee henkilon Twitter-tilin seuraaijille (followers) siité tieto.

Toinen vaihtoehto on kayttaa verkon valmiita tapahtumasivustopalveluja, joista kehittyneimmat lahettavat ilmoittautumisesta tiedon verkkoyhteisoihin ja
mikrobloggausalustoihin, toteuttavat erilaisia sdahkdpostikampanjoita ja hoitavat paasylippujen myynnin verkossa.

Videot (audiot)

Mikali resurssit antavat mydden voi tapahtumasta tehd& myds viraalivideon YouTubeen. Jos kyse on konferenssista, voidaan puhujilta pyytaa etukateen 1-
2 minuuttiin tiivistetty video tai audio omasta puheenvuorosta, joka toimii ennakkomainoksena. Tiedoston voi ladata Youtubeen, minka jalkeen sen voi
upottaa (embed) tapahtuman paasivulle ja siséaanheittosivulle.

Yleisesti ottaen video on tehokas tapahtumamarkkinoinnin véline, koska sen avulla yleisd saa konkreettisen késityksen siitd, mista on kyse.
Taustakanava
Jo ennen tapahtumaa kannattaa yleison kayttdon perustaa Twitteriin taustakanava (back channel) ja iimoittaa osallistujille tapahtuman hashtag eli

aihetunniste, joka yhdistéa osallistujien mikroblogimerkinné&t. Opas: Miten Twitteria kdytetaan taustakanavana.

Taustakanava on leivottu sisddn moderneihin videokonferenssiohjelmiin kuten Zoom, Teams tai Google Meet.

Toimet tapahtuman aikana

Taustakanava tapahtuman aikana

Sosiaalista mediaa hyddyntavissa tapahtumissa kaytetaan reaaliaikaista taustakanavaa, jonka avulla yleisd voi esimerkiksi kommentoida esityksia tai
esittdd puhujille lisékysymyksia. Taustakanavan avulla tilaisuuteen voivat osallistua jossakin maarin myds ne, jotka eivét ole fyysisesti lasna. Back
channel voi myds markkinoida tapahtumaa potentiaalisille uusille osallistuijille.

Taustakanavan hyddyllisyydesta esiintyy erilaisia ndkemyksié. Jotkut pitavat reaaliaikaista vuorovaikutusta tervetulleena lisdna, kun taas toiset valittavat
sité, ettd puhujien sanoma menee mikrobloggaukseen keskittyvalta yleisolté ohi. Yksi vaihtoehto on sulkea taustakanava esityksen ajaksi ja avata se
ohjelmanumeron jalkeen.

Videot, audiot ja kuvat

Tapahtuman voi kuvata videolle ja striimata nettiin esiintyjien suostumuksella. Silloin tilaisuus avautuu myds niille, jotka eivéat pysty olemaan fyysisesti
lasna.

Valokuvia kannattaa ottaa jo tapahtuman aikana ja léahettéa niita kuvissa esiintyvien suostumuksella tilaisuuden paasivulle seka verkon yhteisdpalveluihin.

Toimet tapahtuman jalkeen

Videot ja audiot
Tapahtuman videot, audiot ja kuvat julkaistaan WWW-pé&asivulla tilaisuuden jalkeen. Yleenséa videot kannattaa linkittd& ohjelman tai aikataulun yhteyteen (e
simerkki). Videoista voi tehd& myos koosteita, joita voi julkaista sis&anheittosivuilla. Videoilla on tapahtuman jélkeen kaksi paéatarkoitusta:

1. Niiden avulla voi kerrata tilaisuuden antia. Tapahtumasta pois jaéneet voivat myds tutustua ohjelmaan.
2. Ne markkinoivat tapahtuman seuraavaa versiota tai muita samantapaisia tilaisuuksia.

Jélkihoito
Prosessin lopuksi lahetetaén osallistuijille kiitokset seké osoite, jossa he voivat tayttaa palautekupongin.

Tapahtuman péaésivulle ja verkon yhteisépalveluihin lahetetaan tapahtumaraportti seka loput videot, audiot ja kuvat kiitosten kera.
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Kommentoi

Oletko soveltanut naita valineita ja menetelmia tapahtumatiedotuksessa? Ovatko kokemuksesi hyvia vai huonoja? Kommentoi Add comment -linkin kautta
(sivun oikea alakulma).
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